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Einleitung 

Die intendierte jugendliche Zielgruppe nimmt die Fahrzeugwerbung 
an den Funkstreifenkraftwagen wahr. 
Bei der intendierten jugendlichen Zielgruppe wird durch Rezeption 
des Fahrzeug-Werbeslogans das Interesse am Polizeiberuf geweckt.  
Fahrzeugwerbung ist ein zeitgemäßes Werbeinstrument. 



1 Werbung und Werbesprache  

Attention Interest Desire 
Action



1.1 Der Slogan 

1.2 Die Umsetzung der Maßnahme zur Fahrzeugwerbung 
für die Berufsinformation der Polizei des Landes Sachsen-
Anhalt







1.3 Die Jugendsprache: Die Zielgruppe und ihre Sprache



Bricolage-
Prinzip

1.4 Die Jugendsprache in der Werbung
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2 Die Intention, die Analyse und die Wirkung des Werbe-
slogans der Polizei des Landes Sachsen-Anhalt 
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Syntax



Intertextualität

Pragmatik

wird

von der Polizei



Die Polizei sucht Verstärkung. Der Polizeibeamte 
sucht Verstärkung.







3 Die Methode und die Entscheidung für einen Fragebogen 
mit persönlicher Anwesenheit

3.1 Die Fragebogenkonstruktion



3.2 Die Datenerhebung
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4 Die Dateneingabe und die Auswertung der Daten

4.1 Die Grundauswertung und die Auswertungsmethodik 



4.2 Unbeantwortete Fragen 



4.3 Das Clustern der offenen Fragen

4.4 Die Auswertung und die Interpretation des Datensatzes





Abbildung 1: Ist Ihnen der Slogan an Polizeifahrzeugen bereits aufgefallen?

Abbildung 2: Gefällt Ihnen der Slogan? 



Abbildung 3: Weckt der Slogan Ihr Interesse am Polizeiberuf?



Abbildung 4: Ist Fahrzeugwerbung zeitgemäß?
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Abbildung 11: Ich strebe folgenden Schulabschluss an
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Freunde, Verwandte 
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5 Schlussbemerkungen
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